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1. 서 론

1.1 연구의 배경 및 목적

‘가장 한국적인 것이 가장 세계적인 것이다’.1) 독일의 대문
호인 괴테의 명언인 ‘가장 민족적인 것이 가장 세계적인 것이
다.’에서 발췌한 90년대 초 하나의 슬로건이다. 당시 대한민국
에서 무분별하게 일어나던 문화 사대주의를 탈피하고 국가가

(국격을) 가지는 멋진 본연의 문화들의 가치를 자국민이 먼저 
주목하자는 목적이었다. 현재 한국문화에 대한 세계적인 관심
이 날이 갈수록 높아지고 있다. 한국적 이미지는 한국인이 한반
도에 정착하여 5000년 생활하면서 만들어낸 가치관과 윤리관, 
그리고 자연관과 세계관 종교관 등을 포함하여 타민족과는 다

른 독특한 사람의 방식과 태도를 함축하고 있는 상(image)이다
(이현정, 2007년)2).그래서 이러한 슬로건을 기반으로 한국의 전
통건축물에 대한 인식을 높이는  노력이 필요한 시기이다. 
한국의 전통건축술을 담고 있는 한옥에 대한 관심은 매년 증

가하고 있으며 국토교통부의 기술개발 연구에서부터 문화관광

부의 관광 상품 활동 등이 지속적으로 진행되고 있다. 특히 국
토부의 연구 성과물은 한옥의 기능 및 건축비 절감을 중점으로 
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1) 1900년대 초반 정부가 내세운 구호(이문원 문화칼럼, 2006)
2) 이현정, 한(韓) 브랜드의 세계화를 위한 패션 사진의 한국적 이미지 연구, 
숙명여자대학교 대학원, 학위논문. 2007 

하고 있다3). 그러나 현대 수요층이 요구하는 한옥의 시각적 이
미지에 대한 연구는 다소 미흡한 실정이다. 또한 관광지에 위한 
한옥은 왜곡된 모습을 쉽게 볼 수 있다. 이는 전통건축술인 한
옥에 대한 가치 인식을 방해하는 요인으로 작용 할 수 있다.
따라서 본 연구는 한옥 건축물의 색상이미지를 중심으로 시

각적 인식 정도를 알아보고자 한다. 이는 한국적 이미지가 어떻
게 설계에 반영되어야 하는 가를 고민하는 과정이며 현대 한옥

이 나아가야 하는 방향을 제시하고자 한다. 연구는 한옥의 입면
을 기준으로 시각적 색상의 차이를 일반인과 전문가를 대상으

로 7, 5점 척도 방식으로 비교분석하고자 한다.
마을 형성 유형을 보면 점, 선, 면적으로 구분할 수 있다. 먼

저 점적인 경관은 집을 중심으로 일정한 반경의 경작지를 구성

한다. 선적인 경관은 상업적인 목적으로 건축물이 연속적으로 
배치되는 시가지 중심형 구성이다. 면적인 경관은 집이 일정한 
군락을 형성하며 전면에 경작지를 구성한다. 이는 농촌과 도시
의 경관적 특성으로 나타난다. 
농촌과 도시의 경관적 구성을 보면 농촌마을은 남성을 중심

으로 마을을 형성하는 씨족마을이 일반적이다. 그래서 마을의 
고유한 경관적 요소를 오랫동안 지속할 수 있었다. 반면 도시는 
남녀의 구분이 없이 노동력을 기반으로 마을을 형성한다. 그래

3) 국토부에서 한옥기술개발 연구에 1000억원의 사업비를 투자하여 성과물을 
제시하고 있다. 정부와 지자체는 한옥 활성화 및 기술개발에 관하여 정책·사업
을 다음과 같이 진행해왔다. 2010년 한옥 기술개발 R&D 사업(국토교통부) 
등. 김병진, 신치후. (2023). 대국민 한옥인식 및 수요특성에 관한 연구. 대한건
축학회논문집, 39(4). 
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서 구성원이 추구하는 목적과 경제 상황에 따라 마을의 경관이 

쉽게 변화 한다.

1.2 연구의 방법과 대상

본 연구는 한옥의 계승 및 활용을 위해 한옥이 담고 있는 색

상에 대한 시각적 인식 차이를 알아보기 위한 것이다. 한옥의 
색상 차이 분석하기 위해서 전라북도에 위치한 관아, 향교, 체
험관 등 다양한 한옥 중 7개의 대상 건축물을 선정하였다. 연구
대상 한옥에 대한 이미지를 확보하여 의미분별척도4)로 일반인

과 전문가를 대상으로 동일한 조건을 보여줄 수 있는 시각적 자

료와 설문지를 통한 집단질문지법을 활용해 진행하였다.
본 연구 수행을 위해서 먼저 선행연구 문헌5)을 참조해 한옥 

색상의 인식조사에 관한 범주를 설정하였다. 그리고 IRI 이미지 
스케일로 이를 분석하여 한옥 축부의 색상에 따른 ‘한옥스러움’
에 대한 전문가와 일반인 그룹의  인식 수준을 평가하였다.
따라서 한옥의 이미지를 비교 조사하기 위해 7개소 한옥 현

장 사진을 촬영하고 이를 단순화된 형태의 이미지로 제작한 후 

구체화된 두 가지 이미지로 구분해 일반인과 전문가의 인식 수

준을 비교 조사해 이를 통해 각 색상이 주는 이미지를 추출하고 

각 용도에 맞는 한옥을 설계 할 시 보존 및 활용 등 각각의 용도

와 형태에 맞춰 이를 반영 할 수 있도록 분별척도를 활용한 설

문지를 2023년 4월에 100부 배포 70부 회수(전문가 25, 비전문
가 35) 진행하였다.
연구자료 조사는 설문 진행 및 작성 방법에 대해서만 설명하

고 수행하였다. 설문지의 내용 구성은 기본적인 인구 통계에 
관한 내용 3개 항목 그리고 7개소 한옥의 실사와 각 외관의 이
미지에 관한 이미지 인식 측정항목 각 54개 항목, 한옥 외관 조
화에 관한 인식 조사 1항목으로 구성 되었고 설문지에 각각의 
활용사례별 사진 및 이미지를 첨부 제공하였고, 한옥스러움에 
관한 형용사 6가지의 항목을 평가 항목으로 삼아 의미분별척도
로 그 평가를 진행했다. 또한 이에 대한 결과값을 I.R.I 형용사 
어휘 스케일을 활용해 ‘한옥스러움’에 대한 시지각적 인식 수
준을 확인 하는데 활용하였다 설문조사를 진행하기 이전에 사

전 교육을 통해 해당 설문의 의의와 연구의 방향성에 대한 내

용을 전달하였고 회수된 자료 중 불성실한 내용을 포함하고 있

는 설문지는 제외하였고 유효 설문지를 대상으로 통계분석을 

진행하였다.

4) 박영순(1985)의 의미분별척도에 의한 디자인 평가도구의 개발에 관한 연구에
서 장동환(1964)의 ‘한국어의 의미론적 구조에 관한 연구’와 Osgood과 
Suci(1955)의 의미공간의 대표적인 차원을 찾는 연구가 각 차원을 구성하는 
어휘들의 구조에 있어서 매우 유사한 결과를 나타내고 있음을 밝히고 있다. 
또한 선행된 연구들에 의해 의미분별척도법이 객관적인 측정방법임이 충분히 
인정되고 있다고 말한다.

5) 이표희, 의미분별척도를 이용한 학생들의 한옥 이미지, 전북대학교 교육대학
원 학위논문, 2008

구분 평가 항목

일반사항 성별, 연령대, 경험 및 관심도

주요 특성

및 

고려사항

1. 지붕의 특징은 실사의 전체적인 이미지에만 적용한다.

2. 색상 인식조사에는 간략하게 제작된 이미지만을 
사용하고 지붕부의 이미지는 모두 팔작지붕으로 인식 

하고 지붕의 형태가 축부의 색상에 최소한의 영향만 줄 

수 있도록 한다.

지붕부
실사 – 맞배, 우진각, 팔작 
이미지 – 팔작

축부

실사 – 회벽(백색), 목재+창호,
개방형, 목재 방부처리, 목재 단청, 벽돌
이미지 – 축부 색상

평가척도

IRI 배색 스케일에 활용된 형용사 어휘 12개와 세부 
형용사 어휘 중 그 의미가 반대되는 어휘를 설정해 묶어 

활용 그리고 의미 분별 척도는 7점 척도를 활용

Table. 1. Survey Contents

Fig. 1. I.R.I adjective image scale

2. 선행연구 고찰

2.1 한옥스러움의 정의

한옥은 1920년대 양옥에 대한 상대적으로 사용된 용어이다.6) 
그 이전에는 반가, 민가, 관아 등 용도에 따른 명칭을 따로 사용
하였다. 1960년대부터는 사전에 등재되어 일반적으로 사용하고 
있다. 건축법 시행령 제2조에서 한옥은 기둥 및 보가 목구조 이
고 한식 지붕틀로 된 구조라고 되어 있다.7) 그러나 지자체 및 
연구자에 따라 다소 차이가 있는 실정이다. 
최근 건축되는 한옥은 신한옥이라는 용어를 사용하고 한옥

의 외형적 사항뿐만 아니라 이미지 사용에 따른 한스타일이나 

K-건축 이라는 용어를 사용하고 있다. 특히 한옥의 이미지를 친

6) 전봉희·이강민, 「한옥의 정의와 범위」, 한옥정책BRIEF 제2호, 건축도시공
간연구소, 국가한옥센터, 2011.11.

7) <한옥 등 건축자산의 지흥에 관한 법률 제2조2항>“한옥”이란 주요 구조가 
기둥ㆍ보 및 한식지붕틀로 된 목구조로서 우리나라 전통양식이 반영된 건축물 
및 그 부속건축물을 말한다.
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숙하게 표현하기 위해서 형용사적으로 ‘한옥스러움’을 사용하
고 인식 연구에서도 키워드로 사용하고 있다. 
본 연구에서도 한옥을 인식하는 것에 대한 색상이미지 범주

를 분석하는 연구로 형용사적 표현인 한옥스러움이라는 키워드

를 사용하여 분석하고자 한다. 
<Fig 2>를 보면 목구조 중 한옥의 정의에 따른 범주로 나누

고 외형과 이미지로 한옥스러움을 설정하였다.8) 

Fig. 2. Contents and categories of hanok, Sinhanok, and 'Korean 
traditional house style’

2.2 IRI 형용사 이미지 스케일

I.R.I는 ‘Image Research Institute’의 약자로 색에 관한 뚜렷한 
선호와 비선호경향이나 이미지적 해석의 특징들을 근거로 사용되

고 있다. 이는 감성척도로 일반적으로 사용하고 있는 Kobayashi
(1981년 제작) 컬러 이미지 스케일(S. Kobayashi.1990)을 한국적 
정서에 부합하도록 개발한 형용사 이미지 스케일인 것이다.9) 이
처럼 IRI는 한국적 감성의 특징을 패션, 건축, 조명 등 다양한 
분야에서 사용하기 위한 도구로 독자적인 시스템이다.10)

I.R.I이 Kobayashi 형용사 이미지 스케일과의 가장 큰 차이점
은 감성 형용사의 의미의 차이도 있지만 기준이 되는 축 설정이

다. 먼저 kobayshi 형용사 이미지 스케일은 따뜻한-시원한
(warm-cool) 축을 사용하는데 IRI 이미지 스케일은 동적인-정적
인(dynamic-static) 축을 사용한다는 것이다. 그럼에도 두 이미지 
스케일 모두 부드러운 – 딱딱한(soft – hard) 형용사 어휘를 수평
축으로 설정하고 있다.11) 따라서 본 연구는 한국의 정서에 부합
하도록 만든 IRI 형용사 이미지 스케일을 활용하여 한국 전통 
건축에 대한 이미지를 분석하였다.
연구는 이미지 스케일에 12개의 대분류 형용사 중 온화한, 

은은한, 내츄럴한, 우아한, 고상한, 점잖은 6개의 범주는 한옥 

8) 전봉희, 한옥과 한국주택의 역사, 2012
9) 이복신, 아이알아이 디자인 연구소, “형용사를 이용한 색채감성 스케일의 
개발”, 한국디자인학회, 디자인학연구

10) S. Kobayashi. “Color Image Scale”. Kodansha International: New York 
1990

11) I.R.I 색채연구소, “어떤 색이 좋을까? Color Combination” 진출판사 서울, 
2003

이미지와 부합하는 것으로 분류하였다. 그러나 귀여운, 맑은, 
다이나믹한, 경쾌한, 화려한, 모던한 6가지 범주는 부적합한 것
으로 가정하였다. 그래서 Fig. 3과 같이 한옥 이미지를 형용사적
으로 표현의 적합 여부를 파란색과 주황색으로 구분하였

다.<Fig. 3> 

Fig. 3. Hypothesis category of ‘korean traditional house style’ 

따라서 <Fig. 4>와 같이 한옥 외형 및 색상 이미지 형상에 대
한 형용사적 평가를 위한 기준을 설정하였다. 먼저 형용사 이미
지 스케일의 X 축은 (1) 정적인-동적인, Y 축은(2)부드러운-딱딱
한으로 설정하였다. 그리고 형용사적 표현을 추가적으로 설정
하여 (3) 맑은-탁한, (4) 화려한-소박한, (5) 우아한–거친, (6) 자
연적인-인공적인을 추출하여 7개 한옥을 인식 평가하기 위한 
기준으로 하였다.
이후 선행 연구를 통해 인식 평가에 사용된 형용사적 표현 

기준의 적정성을 검토하고 설문 대상을 통해 인시평가 범주를 

설정하였다.

Fig. 4. I.R.I Adjective Vocabulary Detail Scale
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3. 한옥의 시각적 이미지 조사 

3.1 한옥스러움의 시각적 인식 수준

23년 4월에 시행한 설문조사로 첫 번째로는 형용사 어휘를 
가정 설정한 부분을 검증하였고 두 번째로는 7개소 한옥의 시
각적 인식을 형용사 어휘로 구분하기 위한 척도 판단을 진행하

였다. 세 번째는 한옥 형상 이미지에 색상을 입혀 색상에서의 
상대적인 차이를 형용사 어휘로 그 척도를 구분해 파악했다. 마
지막으로 네 번째로는 한옥스러움을 인지하는 형상과 색상을 

구분해 일반사항과 함께 확인 하였다.

(1) 형용사 어휘 범주 설정

형용사 어휘의 정도와 범위는 선행연구인 (정선아. 2006
년)12) 청소년을 대상으로 한 한옥의 경관 이미지 연구를 참고해 
설정하였다. Fig. 5는  전문가, 비전문가의 형용사 어휘 범주에 
대한 분석 내용이다. 
본 연구에서 가정한 형용사 이미지 스케일의 범주가 <Fig. 5>

와 같이 선행연구를 통해 ‘한옥스러움’에 대한 형용사적 어휘범
주에서 확인되었다. 전문가 집단의 형용사는 12개의 어휘 중 적
합 형용사 해당되는 내용의 범주는 가설과 크게 차이가 없었다. 
그러나 부적합 형용사 어휘 범주 해당되었던 맑은, 화려한 어휘
는 그 범주가 적합한 것으로 확인되었다.
다음으로 비전문가 집단 역시 6개의 적합 형용사 어휘의 내

용은 전문가 그룹과 IRI 스케일 가정범위와 크게 다르지 않았
다. 그러나 부적합 형용사로 가정했었던 맑은과 화려한은 전문
가 집단과 같이 적합한 형용사 어휘 범주인 것으로 확인되었다. 
따라서 본 연구의 설문을 시작하기 전 가정했던 부적합 형용

사 어휘 중 맑은과 화려한은 그 범주가 적합 형용사에 포함되는 

것으로 설정하여 I.R.I 이미지 스케일의 형용사 어휘 범위를 
<Fig. 5> 같이 변경 설정하였다. 

Fig. 5. Hypothesis category of ‘korean traditional house style’

12) 청소년을 대상으로 한 한옥의 경관 이미지 연구, 정선아, 최병숙, 동아시아 
경관연구(구 휴양 및 경관연구) 제4권 2호 p.15-24. 2006

Fig. 6. Expert Group Adjective Vocabulary Survey Results

Fig. 7. Non-Expert Group Adjective Vocabulary Survey Results

(2) 한옥 시각적 인식 조사

한옥의 시각적 인식 조사를 위해 7개소의 한옥을 Fig. 8과 같
이 선정하였다. 선정된 한옥은 주택, 정자, 상업, 문화재 등 다양
하게 구성하였다. 한옥의 형태를 무분별하게 구성한 이유는 전
문가와 비전문가 집단의 인식 정도 차이를 더 정확하게 확인 할 

수 있도록 전북지역 내 7개소를 무작위로 선정하였다. 한옥 이
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미지에 부합하다고 설정한 6개의 형용사 어휘에 따라 시각적 
인식 조사 평가를 진행하였다. 형용사 어휘의 세부 척도는 ① 
정적인-동적인, ② 부드러운-딱딱한, ③ 맑은-탁한, ④ 화려한-
소박한, ⑤ 우아한–거친, ⑥ 자연적인-인공적인으로 7점 척도를 
활용해 평가하도록 하였다. 7점 척도 평가는 부드러운을 1로하
고 딱딱한을 7로 설정하는 방식이다.

<Table. 3>은 한옥의 시각적 인식 조사 결과로 7점 척도의 평
균값을 환산한 것이다. 인식 평가 결과는 7보다는 1의 값에 가
깝게 나타났다.
한옥의 시각적 인식에 대한 형용사 어휘 그래프의 X, Y축의 

척도인 ①정적인-동적인, ②부드러운-딱딱한의 평균값을 비교
했을 때 X축인 ①항목의 척도는 2-3값을 가져 비교적 정적으로 
인식하는 것으로 나타났다. Y축인 ② 항목은 전문가와 비전문
가 집단 모두 비교적 같은 양상을 보였다.
시각적 이미지 인식 평가에서 고택과 향교 등 문화재와 같이 

고색 및 단청에 따른 결과가 평균값 이 높게 나타났다. 인식 평
가 척도에서 4점을 중간값으로 하였을 때 전문가 집단에서 4점
을 넘는 경우보다 비전문가 집단에서 근접하거나 이상인 경향

을 보였다. 이는 그 수치가 1보단 7에 가까워졌다고 파악 할 수 
도 있으나 한옥에 대한 학습 부족에 대한 양상 혹은 형용사 어

휘에 대한 이해력 부족 등 다양한 원인으로도 파악할 수 있다.
마지막으로 ⑤, ⑥항목은 앞서 조사한 다른 항목들과 마찬가

지로 고택, 단청, 문화재와 같은 한옥들이 비교적 그 수치가 증
가한 것으로 확인 할 수 있었다. 

구분 (1) (2) (3) (4) (5) (6)

가
전문가 2.7 2.3 2.3 1.8 2.4 3.4
비전문가 2.9 1.8 2.4 2.0 2.3 4.2

나
전문가 3.1 2.3 2.8 2.4 2.6 3.2
비전문가 3.3 2.2 2.5 2.5 2.7 3.5

다
전문가 3.5 2.5 3.3 2.8 2.9 3.6
비전문가 3.2 2.6 2.6 2.8 3.1 3.8

라
전문가 3.3 2.8 3.5 2.5 3.2 3.0
비전문가 3.4 3.0 2.5 3.0 3.0 4.0

마
전문가 4.3 3.7 3.0 3.3 3.2 3.5
비전문가 4.2 3.8 2.2 3.0 3.3 3.8

바
전문가 4.4 3.7 3.2 3.8 3.6 3.3
비전문가 4.5 3.9 2.9 2.9 3.9 2.5

사
전문가 3.8 4.0 3.0 3.9 2.8 4.2
비전문가 3.9 4.4 2.2 3.8 2.1 5.2

Table. 3. Average Value of the Survey on Visual Perception of Hanok

Fig. 8. Average Value of the Survey on Visual Perception
of Hanok by Expert Group

Fig. 9. Average Value of the Survey on Visual Perception
of Hanok by Non-Expert Group

가. 신한옥(ㄱ자형) 나. 신한옥(ㅡ 자형)

다. 육모정(청운정) 라. 한옥카페

마. 고택(장현식선생) 바. 향교(대성전)

사. 향교(명륜당)

Table. 2. Subject of Hanok Visual Perception Survey
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Fig. 10. Distribution map of Hanok visual perception survey
targets within adjective vocabulary category 

 

한옥 외형에 대한 시각적 인식 평가 조사 내용은 형용사 어

휘 범주 안에서 그 지점을 좀 더 세부적으로 파악 할 수 있었으

며 한옥 7개소 이미지 범주는 설정한 세부 형용사 어휘 척도 안
에서 <Fig. 10>과 같이 나타나는 것을 확인 할 수 있었다.

(3) 이미지 색상 비교

7개소 실사의 이미지에서 기본적인 색상을 추출하는 과정을 
거쳐 대표적인 색상을 추출하였고 총 8가지의 색상으로 그 정
도를 좁혔으며 해당 이미지들을 비교하여 세부 형용사 척도 내

에서 그 정도를 다시 한 번 확인하는 과정을 가졌다. 이는 7개
소 실사 설문 시 사진 속 주변환경, 조명 등 다양한 요소가 형용
사 어휘를 파악하는데 영향을 줄 수 있다고 판단해 그 정도를 

좀 더 확실하게 파악하고자 추출한 8개의 색상으로 축부를 구
성하였고 기단부와 지붕부를 동일한 색상과 형태로 이미지

<Fig. 11>로 제작한 후 이를 세부 형용사 어휘 척도로 다시 한 
번 파악하는 과정을 거쳤다. 

Fig. 11. Image of Hanok Coloring

해당 이미지에 세부 형용사 척도를 활용해 설문한 결과값은 

아래의 <Table. 4>를 통해 확인할 수 있었고 해당 내용의 결과 
값을 통해 두드러진 차이를 보인 내용은 1,2번은 비교적 부드러운, 
맑은 그리고 자연적인 수치가 높게 나온 것으로 확인할 수 있었다.

구분 (1) (2) (3) (4) (5) (6)

1
전문가 2.7 3.1 2.9 2.7 2.5 4
비전문가 2.4 3.1 2.7 2.7 2.1 4.2

2
전문가 1.5 1.7 2.9 2.2 2.8 4.5
비전문가 2 2 3.6 2.5 2.8 3.9

3
전문가 4.7 4.4 3.6 3.7 4.4 2
비전문가 4.7 4.4 4.3 3.8 4.5 3.9

4
전문가 5.5 5.3 2.2 4.5 3.5 4.3
비전문가 5.2 5 3.1 4.5 3.5 4

Table. 4. Average Value of Hanok Color Image 

 

3,4번은 상대적으로 딱딱한, 탁한, 인공적인의 수치가 높은 
것으로 확인 할 수 있었다. 특이점으로는 3번 배색의 경우 화려
한-소박한의 세부 형용사 값에서 전문가와 비전문가의 상이한 
내용이 파악 되었는데 전문가 그룹의 인식은 해당 배색을 소박

하다고 인식하였으나 비전문가 그룹의 인식은 해당 배색을 화

려하다고 인식하였다. 이는 해당 배색이 단청의 색상과 유사하
고 단청의 기능이 불교와 같은 종교 건축 등에 적용되는 사실을 

전문가 그룹은 인지하고 있다는 것으로 파악할 수 있었고 그렇

기 때문에 이를 화려하다 보다는 소박하다고 인지한 것으로 확

인 할 수 있었다. 

Fig. 12. Average Distribution Diagram of Expert Group 
Hanok Color Image

  

Fig. 13. Average value distribution diagram of non-expert
group Hanok coloration image 
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추가적으로 건조 방법에 따른 색상차이를 나타내고 있는 1,2
번 한옥 배색 이미지는 추출한 실사 4개소의 한옥과 그 수치가 
비슷했고 3,4번 이미지의 색상을 추출한 실사 3개소 보다 소폭 
상승한 값을 가지는 것을 확인 할 수 있었다. 해당 수치를 형용
사 어휘 척도를 통해 직접 대입하게 되면 7개소 한옥 실사와 같
이 ‘우아한’이라는 형용사 어휘가 ‘한옥스러움’을 가장 잘 표현
하는 형용사 어휘로 확인할 수 있었으나 추가적으로 이미지에

서는 ‘멋진’이라는 형용사 어휘도 교집합 범주에 포함 되는 것
을 확인 할 수 있었다.

Fig. 14. Average Distribution of Hanok Color Image within 
Adjective Vocabulary Category 

(4) 일반사항

1 2

3 4

FIg. 15. Image of Hanok shape

일반사항으로 확인 할 수 있었던 내용으로는 남녀의 성비는 

약 6:4정도로 확인 할 수 있었고 한옥에 대해 배우거나 학습한 
경험을 한 수 는 전체 인원의 30% 정도로 확인 할 수 있었다. 
또한 마지막으로 가장 한옥다워 보이는 이미지에 대한 평가를 

확인했을 때 전문가와 비전문가 집단이 각각 1번과 2번으로 상

이하게 나타난 것을 <Fig. 16>을 통해 확인 할 수 있었다.

Fig. 16. Preference for Hanok Shape 

4. 결론

본 연구는 한옥스러움의 정도를 한옥 실사와 배색 이미지 그

리고 형용사 어휘를 통해 그 정도를 파악하는 취지를 가지고 있

다. 즉 한옥의 색상 변화의 차이에서 오는 전문가와 비전문가 
집단의 인식의 정도 차이를 확인 하는 평가였다. 연구의 결과는 
크게 3가지로 확인 할 수 있었다.
첫 번째는 한옥이 가지는 형용사적 어휘의 범주를 파악 할 

수 있었다. IRI 형용사 어휘 스케일을 통해 시지각적으로 인식
된 한옥을 직관적으로 나타낼 수 있는 형용사 어휘를 가정하였

고 이를 설문지를 통해 확인하였고 이를 통해 맑은, 내츄럴한, 
온화한, 화려한, 우아한, 점잖은,고상한, 은은한이라는 대표 형
용사 어휘 범주를 정리 할 수 있었다. 또한 추가적으로 이들 대
표 형용사 어휘의 범주를 보다 정밀하게 가공해 한옥이미지를 

분석하기 위해 대표 형용사 범주 내외에 존재하는 세부형용사 

어휘의 척도를 임의로 설정해 이를 의미분별척도 평가의 평가 

척도로 활용했다.
두 번째는 실사를 통한 전문가와 비전문가의 인식 차이를 확

인 하였다. 전북지역 소재 7개소 한옥의 실사 이미지를 세부형
용사 어휘를 활용하여 평가를 하였고 이를 통해 전문가와 비전

문가 모두 ‘우아한’이라는 형용사를 가장 크게 ‘한옥스러움’을 
대표하는 형용사로 인식한다는 것을 확인 할 수 있었다.
세 번째는 7개소 실사에서 배색을 추출해 제작한 한옥 이미

지에 대한 평가로 7개소 실사와 그 내용이 크게 상이하지 않았
으나 3번 항목에서의 전문가의 사전지식이 반영되어 그 결과값
이 비교적 차이를 보였다. 그러나 이는 ‘한옥스러움’의 형용사 
어휘 척도가 크게 달라지는 결과값은 아니었고 배색 이미지를 

통한 ‘한옥스러움’에 대한 형용사 어휘 역시 ‘우아한’으로 확인 
할 수 있었다.

‘한옥의 시지각적 인식’을 IRI 형용사 어휘 스케일을 통해 확
인한 본 연구는 형용사 어휘를 통해 직관적으로 느껴질 수 있는 

한옥을 정확하게 파악할 수 있게 한다. 또한 용도와 형태에 맞
춰 한옥을 설계, 보존, 활용할 때 이를 반영할 수 있도록 도움을 
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주는 것에 그 의의가 있었으며 이를 추상적인 정도가 아닌 구체

적인 스케일을 활용하여 ‘우아한’이라는 대표 형용사 어휘를 추
출하였고 보다 넓은 범주의 형용사들도 한옥을 표현하는데 그 

의미를 가질 수 있음을 확인하였다. 그러나 해당 연구를 진행하
는데 활용된 형용사 어휘 스케일은 본래 색채를 통해 느껴질 수 

있는 정도를 보다 정확하게 파악하기 위해 연구에 활용하는 스

케일로 한옥과 같이 복합적이고 장식적인 요소가 많은 건축물

을 평가하는데 부족함도 있다. 즉 선행연구에서 의미분별척도
를 활용한 학생들의 한옥이미지를 연구하는데 국한되어 있었다

면 본 연구는 형용사로  한옥의 이미지를 구분하고 이를 정리하

는데 그 의의가 있으며 전문가와 비전문가의 직관적인 인식 차

이 정도를 확인하는 직관적 형태인 시각적 인식 중 색상으로 그 

정도를 파악하였다. 따라서 후속 연구에는 이러한 한옥의 형상
에 따른 인식조사가 필요하다. 그리고 이후에는 건축주 혹은 건
축가가 보다 더 나은 결과물을 위한 소통체계로 활용할 수 있는 

건축물의 형상과 색채에 따라 평가할 수 있는 형용사 어휘 척도

의 제작 역시 필요하다. 그렇게 되면 현대건축물보다 형상에 제
약이 많은 한옥에서 건축주의 요구사항을 구현화 하는 데 더 많

은 도움을 줄 수 있다고 생각한다.
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